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Der Business Wire Award

Gewinner

Ubernahmeangebot von Mittal fiir Arcelor
Zu den unbekannten Weltmarktfithrern
gehorte bis zum 26. Januar 2006 auch Mittal
Steel,der Stahlkonzern des britisch-indischen
Magnaten Lakshmi Mittal. Am 27. Januar
2006 gab Mittal ein Ubernahmeangebot fiir
den wichtigsten Mitbewerber Arcelor ab, das
von diesem als feindlich eingestuft wurde. Es
folgte eine beispiellose Kommunikations-
schlacht, die erst am 25. Juni 2006 mit der
Fusion derbeiden Stahlkonzerne endete.

Die Mittal-Kommunikation in Deutsch-
land tibernahm Hering Schuppener Consul-
ting. Das dreikopfige Team hatte es mit zum
Teil heftigem Widerstand von Arcelor zu tun,
Verbalattacken und politische Unterstiitzung
aus Frankreich und Luxemburg inklusive.
Das Ziel der Ubernahmeschlacht war klar:
Mindestensdie Hilfte der Arcelor-Aktionére
sollte das Angebot von Mittal Steel an-
nehmen. Gleichzeitig sollten die {iibrigen
Stakeholder, zum Beispiel Arbeitnehmer-
vertreter und Politiker,Sinn und Hintergrund
der Transaktion verstehen. Die Strategie,
Aufklarung mit Charme zu verbinden, ging
auf. Nach Werksbesichtigungen &duflerten
sich auch Arbeitnehmervertreter sehr positiv
iiber Mittal. Fazit: Die Jury tiberzeugte, wie
die Aufgabe gelost wurde, PR-Teams in acht
Liandern auf eine Linie zu bringen, — so dass
die spanische Regionalpresse die gleiche
Botschafterreichte wie die ,, FAZ*.
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Projekt: Der Borsengang

von Demag Cranes

| Agentur: Hering Schuppe-

| ner Consulting

Aufgabe: Dema CranesAG
y gegeniiber Stakeholdern

rasch und wirkungsvoll positionieren

Losung: Die Pressekonferenz wurde von prak-

tisch allen wesentlichen Tageszeitungen und

Nachrichtenagenturen besucht. Demag Cranes

avancierte als potenziell zweitgroSter Borsen-

gang 2006 zum Stimmungsbarometer fiir [POs.

Shortlist

Projekt: Akquisition der
Schering AG-Bekannt-
gabe der Angebotsabsicht
Unternehmen: Bayer AG

| Aufgabe: Bekanntgabe der
Ubernahmeabsmht inkomplexer Situation;
gleichzeitig die Meinungshoheit gewinnen und
eine Woche lang halten

Lésung: Individuelle Ansprache der verschiede-
nen Zielgruppen (deutsche und US-Medien,
Landes-und Bundespolitiker),ergénzt durch
vorproduzierte Interviews und Statements.
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