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Der Fink & Fuchs Award

Gewinner

Metro Future Store auf der CeBIT 2006
Dem Vorurteil iiber den Handel als ver-
schlafener, aus Medienperspektive auch
verschlossener Branche setzte der Diis-
seldorfer ~ Branchenprimus  Metro
Group auf der CeBIT im vergangenen
Jahr einen Laden — was sonst? — entge-
gen:den Future Store. Der Messeauftritt
wurde von der Unternehmenskommu-
nikation des Handelskonzerns (Feder-
fithrung: Petra Rob) entwickelt und
umgesetzt.

Die Metro Group Future Store Initia-
tive war bereits 2002 gemeinsam mit
SAP, Intel und IBM ins Leben gerufen
worden. Heute gehoren der Initiative
mehr als 60 Unternehmen an. Das
gemeinsame Ziel: Moderne Technolo-
gien sollen das Einkaufen fiir den Kun-
den bequemer und komfortabler
machen . Der CeBIT-Auftritt war die
erste Offentliche Présentation jenseits
des Modell-Geschifts in Rheinberg bei
Diisseldorf und jenseits branchenin-
terner Veranstaltungen.

Wesentliches Element des Future
Stores auf der CeBIT war die RFID-
Technologie (Radio Frequency Identifi-
cation). Den Besuchern wurde auf2.800
Quadratmetern der praktische Nutzen
ndher gebracht. Die Jury erkennt ins-
besondere an, dass es Metro und Pleon
gelungen ist, fiir das Highlight der
CeBIT2006zusorgen.
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Besondere Erwahnung

Projekt:,,Own Iconic Design “
fiir Motorola Mobile Devices
.| Agentur:cpz Ogilvy PR

4 Aufgabe: Motorolauntennbar
mitdem Leitmotiv,, Iconic
Design* verbinden

Losung: Neben Events/Pressearbeitspielen
Medienkooperationen die zentrale Rolle. Zu-
demwurden Serien wie ,,Desperate House-
wives“und,,Grey’s Anatomy*“ gesponsort.

Shortlist
S = | Projekt:,,Skype—
) = “%‘ | EineTechnologie wird
== - .
e O Massenmedium*
S T Agentur: SchwartzPR
Aufgabe: Skypesoll einer
breiten Zielgruppe verstandlich erkldrt werden
Losung: Mit einfachen Begriffen wird dasThe-
menfeld Internet-Telefonie besetzt. Fall-
beispiele und Kooperationen mit Hardware-
Herstellernrunden das Vorgehen ab.

Shortlist

Projekt: ,,ay yildiz—
erste Mobilfunkmarke
fiir tiirkischstimmige
Mitbiirger*

e-plus® verbindet

Unternehmen: E-Plus

Aufgabe: Eine eigenstidndige Mobilfunkmarke
fiir tiirkischstdmmige Mitbiirger in der E-Plus-
Markengruppe etablieren/Image-Aufbau
Losung: Pressearbeitinklusive Redaktionstour
fiir tiirkische und deutsche Medien mit je unter-
schiedlichen Zielsetzungen. Der personliche
Kontaktetwazdhltin der tiirkischen Kultur
weit mehralsinder deutschen.

Shortlist

Projekt: ,,Play Station
Portable 2.0 fiir Sony

¥ Agentur: Harvard PR
Aufgabe: Post-Launch-
Kampagne fiir die Sony
¥ PlayStation Portable
Losung: Eine Pressetour,Aktionen wahrend
der Fu3ball-WM sowie Kooperationen mit
Designern,Kiinstlern und Promissollten das
Lifestyle-Image des Produkts herausarbeiten.
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