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Gewinner
Metro Future Store auf der CeBIT 2006
Dem Vorurteil über den Handel als ver-
schlafener, aus Medienperspektive auch
verschlossener Branche setzte der Düs-
seldorfer Branchenprimus Metro
Group auf der CeBIT im vergangenen
Jahr einen Laden – was sonst? – entge-
gen: den Future Store.Der Messeauftritt
wurde von der Unternehmenskommu-
nikation des Handelskonzerns (Feder-
führung: Petra Rob) entwickelt und
umgesetzt.

Die Metro Group Future Store Initia-
tive war bereits 2002 gemeinsam mit
SAP, Intel und IBM ins Leben gerufen
worden. Heute gehören der Initiative
mehr als 60 Unternehmen an. Das
gemeinsame Ziel: Moderne Technolo-
gien sollen das Einkaufen für den Kun-
den bequemer und komfortabler
machen . Der CeBIT-Auftritt war die
erste öffentliche Präsentation jenseits
des Modell-Geschäfts in Rheinberg bei
Düsseldorf und jenseits branchenin-
ternerVeranstaltungen.

Wesentliches Element des Future
Stores auf der CeBIT war die RFID-
Technologie (Radio Frequency Identifi-
cation). Den Besuchern wurde auf 2.800
Quadratmetern der praktische Nutzen
näher gebracht. Die Jury erkennt ins-
besondere an, dass es Metro und Pleon
gelungen ist, für das Highlight der
CeBIT 2006 zu sorgen.

Shortlist
Projekt:„Skype–
EineTechnologiewird
Massenmedium“
Agentur:SchwartzPR
Aufgabe:Skypesolleiner

breitenZielgruppeverständlicherklärtwerden
Lösung: MiteinfachenBegriffenwirddasThe-
menfeldInternet-Telefoniebesetzt.Fall-
beispieleundKooperationenmitHardware-
HerstellernrundendasVorgehenab.

Shortlist
Projekt:„PlayStation
Portable2.0“fürSony
Agentur:HarvardPR
Aufgabe:Post-Launch-
KampagnefürdieSony
PlayStationPortable

Lösung:EinePressetour,Aktionenwährend
derFußball-WMsowieKooperationenmit
Designern,KünstlernundPromissolltendas
Lifestyle-ImagedesProduktsherausarbeiten.

Besondere Erwähnung
Projekt:„OwnIconicDesign“
fürMotorolaMobileDevices
Agentur:cpzOgilvyPR
Aufgabe:Motorolauntennbar
mitdemLeitmotiv„Iconic
Design“verbinden

Lösung:NebenEvents/Pressearbeit spielen
MedienkooperationendiezentraleRolle.Zu-
demwurdenSerienwie„DesperateHouse-
wives“und„Grey’s Anatomy“gesponsort.

Shortlist
Projekt:„ayyildiz–
ersteMobilfunkmarke
fürtürkischstämmige
Mitbürger“

Unternehmen:E-Plus
Aufgabe:EineeigenständigeMobilfunkmarke
fürtürkischstämmigeMitbürger inderE-Plus-
Markengruppeetablieren/Image-Aufbau
Lösung:Pressearbeit inklusiveRedaktionstour
für türkischeunddeutscheMedienmit jeunter-
schiedlichenZielsetzungen.Derpersönliche
Kontaktetwazählt indertürkischenKultur
weitmehrals inderdeutschen.
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