‘ PR-Strategie ‘
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Langfristige PR-Strategie

Besondere Erwahnung

Projekt: Corporate Branding
A Brandlike a Friend“

| Unternehmen: Henkel

I Aufgabe: Henkel zu einer
weltweitbekannten
Unternehmensmarke machen
Losung: Neudefinition der Unternehmens-
vision, Uberarbeitung von Corporate Design,
Markenlogo und -slogan, niedergelegtin
Handbiichernundinternen Medien.

Shortlist

Bl Projekt: Initiative

" PRO Winterreifen
Agentur:keine
| Aufgabe: Schaffungeines
erhohten Sicherheitsbe-
wusstseins hinsichtlich Bereifungim Winter
Losung: 47 Unternehmen und Verbande kldren
tiber Irrtiimer auf. Uber Multiplikatoren wie
Medien,Handel, Industrie, Automobilclubs,
Polizeiund Politik werden Autofahrer erreicht.

Gewinner Shortlist

Die Bionade-Story = P, Projekt:,,Land der
Manche sprechen schon von der Coca- [@ _. - Ideen* fiir FC

Cola des 21. Jahrhunderts. Das klingt Ay Deutschland GmbH
zwar recht hoch gegriffen, doch wer sich Agentur:S & FAgenda

Bekanntheitsgrad und Verbreitung von
Bionade im Jahr 2000 ansieht und die
Situation mit der von heute vergleicht,
wird eine Parallele nicht sofort von der
Hand weisen.

Die Kampagnenstrategie wurde aus-
schlieBlich inhouse bei Bionade ent-
wickelt. Multiplikatoren bei Medien
und in der Szene wurden zunéchst als
Kernzielgruppe ausgemacht, die es als
freiwillige Markenbotschafter zu gewin-
nen galt. Das Produkt sollte fiir sich
sprechen und sich herumsprechen. Zu-
dem trat Bionade zunehmend als Spon-
sor bei Events auf. Aus Interviews und
Gespriachen der Bionade-Akteure mit
den Medien entstand im Herbst 2003
schlieBlich die ,,Bionade-Story“, die es
iiber Presse, Horfunk, Fernsehen und
Internet zu ,,zig Millionen* Publikums-
kontakten brachte. Das Ergebnis: Ein
bundesweiter Nachfrageboom, der sich
in einer Verdreifachung des Absatzes
seit September 2003 niederschligt.
Bionade ist heute Marktfithrer unter
den alkoholfreien Getrdnken im Bio-
Segment.

Fazit: Die Bionade-Story rettete eine
fast marode Brauerei — und das mit
geringem Mitteleinsatz.
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Die Brause fiir PR-Leute und Desnguer
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Wie wird die . Oko-Lima* hargestalit?
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Aufgabe: Langfristige Vermittlung eines positi-
ven Deutschlandbildesim In-und Ausland,
Schaffung einer Marke Deutschland

Losung: Das Versprechen,,Land der Ideen®
braucht eine nachhaltige inhaltliche Beweis-
fithrung. Dazu gehoren neben Botschaftern
und Partnernder,,Walk of Ideas“in Berlin,
die,,365 Orteim Land der Ideen“ und die Au-
torenreihe ,,My Idea of the Land of Ideas®.

Shortlist

Projekt: ,,UnternechmerPer-
spektiven “—eine Initiative

der Commerzbank

Agentur: A&B ONE

w2 Aufgabe: Die Commerzbank als
- 3| beste Mittelstandsbank bei
Kundenund Multiplikatoren verankern
Lésung: Studien und Veranstaltungsreihen
greifen Themen auf,die den Mittelstand be-
wegen. Esentsteht eine Meinungsplattform.
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