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Der Zimpel Award
Langfristige PR-Strategie

Gewinner
Die Bionade-Story
Manche sprechen schon von der Coca-
Cola des 21. Jahrhunderts. Das klingt
zwar recht hoch gegriffen, doch wer sich
Bekanntheitsgrad und Verbreitung von
Bionade im Jahr 2000 ansieht und die
Situation mit der von heute vergleicht,
wird eine Parallele nicht sofort von der
Hand weisen.

Die Kampagnenstrategie wurde aus-
schließlich inhouse bei Bionade ent-
wickelt. Multiplikatoren bei Medien
und in der Szene wurden zunächst als
Kernzielgruppe ausgemacht, die es als
freiwillige Markenbotschafter zu gewin-
nen galt. Das Produkt sollte für sich
sprechen und sich herumsprechen. Zu-
dem trat Bionade zunehmend als Spon-
sor bei Events auf. Aus Interviews und
Gesprächen der Bionade-Akteure mit
den Medien entstand im Herbst 2003
schließlich die „Bionade-Story“, die es
über Presse, Hörfunk, Fernsehen und
Internet zu „zig Millionen“ Publikums-
kontakten brachte. Das Ergebnis: Ein
bundesweiter Nachfrageboom, der sich
in einer Verdreifachung des Absatzes
seit September 2003 niederschlägt.
Bionade ist heute Marktführer unter
den alkoholfreien Getränken im Bio-
Segment.

Fazit: Die Bionade-Story rettete eine
fast marode Brauerei – und das mit
geringem Mitteleinsatz.

Shortlist
Projekt:Initiative
PROWinterreifen
Agentur:keine
Aufgabe:Schaffungeines
erhöhtenSicherheitsbe-

wusstseinshinsichtlichBereifungimWinter
Lösung:47UnternehmenundVerbändeklären
überIrrtümerauf.ÜberMultiplikatorenwie
Medien,Handel, Industrie,Automobilclubs,
PolizeiundPolitikwerdenAutofahrererreicht.

Besondere Erwähnung
Projekt:CorporateBranding
„ABrandlikeaFriend“
Unternehmen:Henkel
Aufgabe:Henkelzueiner
weltweitbekannten
Unternehmensmarkemachen

Lösung:NeudefinitionderUnternehmens-
vision,ÜberarbeitungvonCorporateDesign,
Markenlogound-slogan, niedergelegt in
HandbüchernundinternenMedien.

Shortlist
Projekt:„UnternehmerPer-
spektiven“–eineInitiative
derCommerzbank
Agentur:A&BONE
Aufgabe:DieCommerzbankals
besteMittelstandsbankbei

KundenundMultiplikatorenverankern
Lösung:StudienundVeranstaltungsreihen
greifenThemen auf,dieden Mittelstandbe-
wegen.EsentstehteineMeinungsplattform.

Shortlist
Projekt:„Landder
Ideen“fürFC
DeutschlandGmbH
Agentur:S&FAgenda

Aufgabe:LangfristigeVermittlungeinespositi-
venDeutschlandbildes imIn-undAusland,
SchaffungeinerMarkeDeutschland
Lösung:DasVersprechen„LandderIdeen“
brauchteinenachhaltige inhaltlicheBeweis-
führung.DazugehörennebenBotschaftern
undPartnernder„WalkofIdeas“ inBerlin,
die„365Orte imLandderIdeen“und dieAu-
torenreihe„MyIdeaof theLandofIdeas“.
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