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Der komm.passion Award
Corporate Social Responsibility

Gewinner
EMC sichert Weltkulturerbe
Der Brand in der Herzogin Anna Ama-
lia Bibliothek (HAAB) zu Weimar im
September 2004 machte die Notwen-
digkeit, historische Schriften digital zu
sichern, dramatisch klar. Obwohl die
HAAB bereits vor dem Brand begon-
nen hatte, ihre Schätze zu scannen und
elektronisch zu archivieren, war dieses
verheerende Ereignis doch so etwas wie
die Initialzündung zum Projekt von
EMC Deutschland.

Seit November 2005 unterstützt EMC
die Bibliothek mit Technologie und
Dienstleistungen rund um Datensicher-
heit. EMC ist marktführend in diesem
Branchensegment, der Öffentlichkeit
jedoch kaum bekannt. Mit dem Thema
„Sicherung von digitalem Kulturgut“
und derAgentur Fink & Fuchs sollte sich
das ändern. Das Unternehmen wollte
sich auch außerhalb der IT-Szene einen
Namen machen. Der Kulturbezug
prädestinierte das HAAB-Projekt für
diese Aufgabe. Die Agentur setzte auf
einen breit gefächerten Kommunika-
tionsmix, um das Projekt und das Un-
ternehmen dahinter über alle gängigen
Kanäle wie Medienservices, Online-
Relations,Corporate Publishing und Di-
rektkommunikation publik zu machen.
Zehn Millionen Menschen, inner- und
außerhalb der IT, wurden über Hörfunk,
Fernsehen und Print erreicht.

Shortlist
Projekt:Wissensfabrik–
Unternehmenfür
Deutschlande.V.
Agentur: fischerAppelt
Aufgabe:Schaffungeiner

offenenPlattform,aufderWissenalsSchlüssel
fürWirtschaftswachstumgefördertwird
Lösung:Ende2005wirddieWebsite freigeschal-
tet,2006habensichbereits42Unternehmen
und250Bildungsprojekteangeschlossen .

Shortlist
Projekt:Literaturwettbewerb
„Werliest,gewinnt!“
Unternehmen:DasTelefonbuch-
Servicegesellschaft
Aufgabe:DasTelefonbuchsollmit
einergesellschaftlichrelevanten

Aufgabeverknüpftwerden
Lösung:DerWettbewerbmachtseit2004inBib-
liothekenStation.AufderWebsitesindBerich-
teundTerminederVeranstaltungeneinsehbar.

Shortlist
Projekt:ZehnJahre„Schulen
ansNetz“
Unternehmen:DeutscheTelekom
Aufgabe:SchulenmiteinemInter-
netzugangderTelekomversorgen
Lösung:IndererstenPhasevon

1996bis2001gingesumdietatsächlicheBereit-
stellungeinesInternetanschlusses.Seither
stehtdieFörderungderMedienkompetenz
vonSchülernundLehrernimVordergrund.

Shortlist
Projekt:Initiative„Junge
Umweltbotschafter“
Unternehmen:BayerAG
Aufgabe:Einaktiver
BeitragzurStärkungdes

Umweltbewusstseinsund-engagementsvon
JugendlicheninallerWelt
Lösung:1998als lokalesProjektvonBayer in
Thailandinitiiert,nehmenmittlerweileJugend-
licheaus16LändernundvierKontinentenam
„YoungEnvironmentalEnvoy“-Programm
teil.In ihrenHeimatländernwerdensiezu
„Umweltbotschaftern“ernannt.
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