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Non-Profit

Gewinner
72. Internationaler P.E.N.-Kongress
Im Mai 2006 richtete das P.E.N.Zentrum
Deutschland erstmals seit 1986 wieder
den internationalen P.E.N.-Kongress
aus. Nach langen Debatten über die
Vereinigung von ost- und west-
deutschem P.E.N.und die Rechtschreib-
reform sollte die Gelegenheit genutzt
werden, den P.E.N. wieder in seiner
Funktion alsAnwalt des freienWortes in
den Medien zu positionieren.

Somit waren die Kommunikations-
ziele von Johanssen + Kretschmer klar:
Die Berichterstattung sollte gesteigert
und das Bild des deutschen P.E.N.als ak-
tiver Fürsprecher verfolgter Schrift-
steller geschärft werden. Nicht zuletzt
sollte die Kommunikation aber auch für
eine befriedigende Besucherresonanz
bei den publikumsoffenen Literaturver-
anstaltungen des Kongresses sorgen.
Johanssen + Kretschmer sprach
zunächst gezielt Multiplikatoren aus
Politik und Kultur an. Zudem verband
dieAgentur die Kernbotschaften konse-
quent mit aktuellen Themen. Und zulet-
zt schaffte Johanssen + Kretschmer im-
mer wieder Anlässe zur Berichterstat-
tung. Der P.E.N.erreichte 2006 die dicht-
este Medienpräsenz seiner Geschichte.
Der Kongress stieß auf großes Interesse.
Das sah die Jury ähnlich. Sie konsta-
tierte,dassderP.E.N.indenJahrenzuvor
kaum noch wahrgenommen worden sei.

Shortlist
Projekt:„Caféd’Europe“für
dasInstitut fürdieRegionen
Europas (Österreichische
Ratspräsidentschaft)
Agentur:Scholz&FriendsBA
Aufgabe:Entwicklungeines
Projektes,das in 25EU-und

zweiBeitrittsländerndenBürgerdialogsucht.
Lösung:Das WienerKaffeehauswirdalsBild
fürAustauschundDialoggenutzt.Inden27
Hauptststädtenwird jeeinCaféfürdasProjekt
ausgewählt,daraufbautMedienarbeitauf.
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