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Projekt: ,,Café d’Europe* fiir
dasInstitut fiir die Regionen
Europas (Osterreichische
Ratsprisidentschaft)
Agentur: Scholz & Friends BA
| Aufgabe: Entwicklungeines
e Projektes,dasin 25 EU-und
zwei Beitrittslindern den Biirgerdialog sucht.
Losung: Das Wiener Kaffeehaus wird als Bild
fiir Austausch und Dialog genutzt.In den 27
Hauptststddten wirdje ein Café fiir das Projekt
ausgewdihlt,daraufbaut Medienarbeit auf.

-

38

Gewinner

72. Internationaler PE.N.-Kongress
ImMai2006richtete das P.E.N.Zentrum
Deutschland erstmals seit 1986 wieder
den internationalen P.E.N.-Kongress
aus. Nach langen Debatten iiber die
Vereinigung von ost- und west-
deutschem P.E.N.und die Rechtschreib-
reform sollte die Gelegenheit genutzt
werden, den PE.N. wieder in seiner
Funktion als Anwaltdes freien Wortesin
den Medien zu positionieren.

Somit waren die Kommunikations-
ziele von Johanssen + Kretschmer klar:
Die Berichterstattung sollte gesteigert
und das Bild des deutschen P.E.N. als ak-
tiver Firsprecher verfolgter Schrift-
steller geschirft werden. Nicht zuletzt
sollte die Kommunikation aber auch fiir
eine befriedigende Besucherresonanz
beiden publikumsoffenen Literaturver-
anstaltungen des Kongresses sorgen.
Johanssen + Kretschmer sprach
zunichst gezielt Multiplikatoren aus
Politik und Kultur an. Zudem verband
die Agentur die Kernbotschaften konse-
quent mit aktuellen Themen. Und zulet-
zt schaffte Johanssen + Kretschmer im-
mer wieder Anldsse zur Berichterstat-
tung. Der P.E.N.erreichte 2006 die dicht-
este Medienprésenz seiner Geschichte.
Der Kongress stiel auf groB3es Interesse.
Das sah die Jury dhnlich. Sie konsta-
tierte, dassder PE.N.inden Jahren zuvor
kaum noch wahrgenommen worden sei.
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